


. S dg | VISIT
MITOL MUKODIK A BRAND? = BalatonZch

Megoszthato...

Mindsegi? Vonz6?

:’ Elérhet6?




MI A BALATON MINT
TURISZTIKAI BRAND / MARKA?

KORMANYHATAROZATBAN NEVESITETT TURISZTIKAI TERSEGEK ) . . oz s g
Tokaj és Nyiregyhaza turisztikai térség
( (Tokaj and Nyiregyhaza) >
§ A Tokaj térsége
Matra - Biikk o B Fels6-Tisza térsége
turisztikai térség (Eger region) 8 C Nyirség térsége
) [e]
Budapest kérnyéke A Biikk térsége /"l a
turisztikai térség B Matra térsége O | '
(Greater Budapest) o 7
Gyér - Pannonhalma = g lVI t h t 4
Sopron - Ferté turisztikai térség g g ego S Z a O oo
turisztikai térség (Gyér and Pannonhalma) ° o
(Sopron region)

000000000

000000000

Biik - Sarvar
turisztikai térség
(Biik and Sarvar)

0000000
o

Debrecen és térsége
turisztikai térség
(Debrecen
and surroundings)

A Debrecen-HajdUszoboszld térsége
B Tisza-té - Hortobagy térsége

":\r— <
00000000000

[e]
o
o
o
[e]

o

0000000 g ° 77 7 °
° in0segi?
Gyula és térsége turisztikai térség e
(Gyula region)

Balaton N

turisztikai térség
(Balaton)

(o]
o
[e]
o]
[e]

Szeged és térsége turisztikai térség
(Szeged region)

0000
o
o
( Pécs - Villany turisztikai térség )

(Pécs region)

Elérhet&?

dp

Vonzo

VISIT
Balaton2c5b

?



Kiindulépontok:
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Hanem a Balaton

Négy évszakos turizmusgazdasag

Elmények egész évben

Onallé szezonok

Mar régota 4 évszakos

1000 indok az Oszi/teli/tavaszi Balaton mellett

A ,nem nyari” Balatonnak is megvan a kereslete

Telepiiléshalozat

Elménytér (helyiek, bekoltézék, vendégek)
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= Kinalat, kapacitasok
= Kiilfoldiek, belfoldiek
= Helyi lakossag

= Nem regisztralt + Tnapos vendégek
" Téerbeli tartalekok

" |dbbeli tartaléekok

= Kommunikacids lehetéségek

= Hatékonysagi tartalékok
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2027

Jelentds digitalis ugras
Részben dnfenntartdva valas

2026

Markaépités, -kezelés, -gondozas
Digitalis projektek indulasa

Sajat bevételek eldallitasa

KPI-k szamanak novekedése

2025

Kapcsolatrendszer erdsitése

Partneri kor bovitése

Szolgaltatdi csomagajanlatok, termékfejlesztés
KPI-k szamanak novekedése

2024

Bevezetes

Beilleszkedeés

Kapcsolatok kiépitése, ismertség, elfogadottsag
Study-k, workshop-ok, médiamegjelenések stb szama

em aéDVMTSZ-nek van tersege

hanem a tersegnek van DMSZ-e

="

e §
! ,? =
# A
e P
N \

a




A VisitBalaton365 vezetoi

Szilasi Laszlo Horvath Teréz Princzinger Peter Stadler-Szentpeteri Ildiko Sztojanovits Kristof
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Feladat-portfolio
és munkaszervezet

Princzinger
Péter

Ferencsin Imre

‘ Marsal Szilvia

' Ilyés Noémi

Bujtas Krisztian
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Szilasi
Laszlo

‘ Harangvolgyi

Andras ' Tar Laszlo

‘ Szabo Lajos Takacs Tamas

Horvath
Teréz

‘ Mihaly Szilvia ‘ Szant6 Eva

‘ Havasi Timea ‘ Lakner Dora

‘ Nagy Noéra Horvath Tlnde

Szentpéteri
Ildiko

' Marketing
szakeérto

Tuboly Andrea

Lengyel Eszter

Borondy Tamas

Sztojanovits
Kristof

'Mihély Mariann

Kovacs Balazs

‘ Lancz Ildikod

}\Mchal DomanskKi




EO stratégial iranyok es feladatok 2025-ben:

1. Latogatomenedzsment / marketing eszk6z
2. Portfolio kiterjesztése a sportra
3. Kerekasztal, keszthelyi dmsz iroda,

talalkozépont, képzések, termékfejlesztés,
adatbazis(ok), informaciés szolgaltatasok

4.  Szolgaltatasok, sajat bevételek eldallitasa,
realizalasa

5. Konkrét lizletkotések elésegitése, valodi
kapcsolatok létrehozasa

6. Tervezés, elbkészités, koordinacid, szakmai
tartalom, egyeztetések

7. Digitalis jelenlét, DDMSZ, kartyarendszer

8. Erételjes bormarketing aktivitasok
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O Strategialiranyokies feladatok:2025-ben:

BalatonBike365 = tolcsér a BBT-be

Aktiv-, 6ko- és sportturizmus 2. Portfolio kiterjesztése a sportra
VisitBalaton365 DMSZ = szolgaltatdkat 3. Kerekasztal, keszthelyi dmsz iroda,
szakmailag tamogatd, segité, kiszolgalé talalkozépont, képzések, termékfejlesztés,
platform adatbazis(ok), informaciés szolgaltatasok
Partner program / tagsagi rendszer

épitése

Irany a kiilféldi piacok! D, A + V4-ek +

ITA +SLO

Balaton Turizmus-fejlesztési Stratégia

2.0 + markastratégia

Digitalizacié (DIMOP projektek)

Kiemelt ligy és termék: a bor 8. Erételjes bormarketing aktivitasok
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sdSd GINStd, Balatonszolos Latogatokozpont
= Vendeglatohely
) € = Plusz egy értékesitési pont

= Rendezvényhelyszin
= Tréning helyszin
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Partnerseg

MTU, VH, VB365
Balatoni Turisztika

Balatoni Sz6vetség, € }'
Meghatarozo regiona

. Europa Sportregioje

. Tourinform-ok __ g !l |
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mailto:princzinger.peter@visitbalaton365.hu
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